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: innowacyjny. Te innowacyjnosc uz z

magazyn dla nowoczesnego przemyslu opakowaniowego bywac na wszystich powaznych imp
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awartos¢ alkoholu — az do 5 proc,
Qgraniczenia - ponad 21 lat, zeby
je kupi¢” — ostrzega Mercer's
w folderze informacyjnym swoje-
go produktu. Wymienia tez smaki:
Ala Port, Cherry Merlot, Peach White Zinfan-
del, Red Raspberry Chardonnay, Royal Whi-
te Riesling. Niewyobrazalne dla nas potacze-
nie loddw i wina stato sig specjalnoscia
Mercer’s, ktory sprzedaje swoje desery
(dorostym) smakaoszom w catych Stanach
Zjednoczonych.

Stworzenie opakowania dla tak nowator-
skiego produktu byto niematym wyzwaniem:
pojemniki na winne lody stworzyli projektan-
ci z Pinckney Hugo Group.

Winne lody Mercer's to nie jest produkt
»0 smaku” wina — zawl/eraja one prawdziwe
lody i prawdziwe wina najlepszych gatun-

T kéw. Dla wzbogacenia doznan do kazdego z
g wariantéw dodaje sie specjalnie dobrane
@ owoce — brzoskwinie i maliny.
Cathy Van Order z Pinckney Hugo Group
N wyjasnia, jak wazna jest w tym przypadku

klarownosc i jednoznaczno$é przekazu pty-
nacego z opakowania — poniewaz produkt
zyje w sklepie wtasnym zyciem, a jego pro-
ducent ma nad nim ograniczona kontrole.
Wydaje sie to istotne zwiaszcza w przypadku
produktéw nietypowych i produktow z ogra-
niczeniami. Lody winne zasadniczo powinny
by¢ w sklepach dostepne w dziale alkoholi,
ale moze sig zdarzy¢, ze trafig do lodowek
| z lodami. W takim przypadku to opakowanie
| poinformuje konsumenta o zawartosci alko-
holu w produkcie. Projektanci zdecydowali
sig na realistyczny wizerunek kieliszka wina,
ktéry jednoznacznie kojarzy sie alkoholem,
jednoczesnie wywotujac pozytywne skoja-
rzenia u wielbicieli win. Przy tym kolor wina
w kieliszku to prawdziwy kolor loddw w po-
jemniku — zachwycajaca kompleksowos$c
pomystu, a design kartonowego opakowania
utrzymany jest w stylu etykiet winiarskich,
coréwniez kojarzy sig jednoznacznie z grupg
produktowa. Biate tto to prostota i $wiezose
produktéw ,premium®”, nie zapomniano tez,
wzorem producentéw In, o krotkim opisie
waloréw smakowych deseru oraz o mitym
stéwku ,Cheers!”. Na zdrowie!!! H
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